
Регион

Москва и МО

Месячный рекламный бюджет

49 000 рублей

Проблема

Низкое качество трафика

Низкая лидогенерации с контекстной рекламы

Сложности с лидогенерацией в связи с COVID-19

Цель

Увеличить количество лидов и снизить расход на рекламные 
кампании

+7 495 145-27-70
a@sedov.company

г. Мытыщи
ул. Лётная, С19, офис 450

ИП Седов Алексей Александрович
ОГРНИП 312346007200046

Кейс по контекстной 
рекламе для компании

Eat and Train
Ежедневная доставка здорового питания для тех 
кому важен состав



01 Кейс по контекстной рекламе

Процесс

Стратегия

Изучение линейки продуктов и целевой аудитории

Аудит сайта и рекламных кампаний

Настройка и оптимизация всей контекстной рекламы

Выход на стабильный поток заявок и планомерное снижение стоимости каждой 
заявки

Задействованные инструменты

Аудит сайта и рекламных кампаний

Настройка и ведение контекстной рекламы Яндекс.Директ и Google.Ads

Этапы работ

Подготовка

Анализ продукта и целевой 
аудитории, создание баннеров и 
GIF-анимаций для РСЯ, Медийной 
рекламы и Ретаргетинга, 
подготовка семантического ядра 
для рекламы

Действие

Скорректировали семантику, исключив из показа неэффективные ключевые запросы

Расширили список минусслов

Внесли изменения в рекламные объявления: исправили заголовки, добавили быстрые 
ссылки, создали новые баннеры.

Разработали рекламные кампании для запуска новой линейки продукта в рамках систем 
Яндекс.Директ и Google.Ads

Поддержка

Ведение рекламных кампаний, 
контроль эффективности, анализ 
сезонности, AB-тестирование 
объявлений и баннеров, полная 
отчетность 1 раз в месяц



02 Кейс по контекстной рекламе

Примеры рекламных размещений



03 Кейс по контекстной рекламе

Достигнутые цели
Увеличен охват целевой аудитории посредством поисковой и баннерной 
контекстной рекламы

Снижение стоимости заявки до 535 рублей за заявку

Снижение расхода бюджета рекламных кампаний

Налажена система контроля рекламы и продаж с помощью отладки 
систем аналитики

Расширена товарная линейка для рекламных размещений

Сайт клиента: eatandtrain.ru

92 заявки

получено за 1 первый месяц работы 
рекламы

31,20 р.

составила средняя 
стоимость клика

535 р.

составила средняя 
стоимость заявки



Регион

вся Россия

Месячный рекламный бюджет

30 000 рублей

Проблема

Цель

Обеспечить цех и отдел продаж стабильным 

потоком заявок

+7 495 145-27-70
a@sedov.company

г. Мытыщи
ул. Лётная, С19, офис 450

ИП Седов Алексей Александрович
ОГРНИП 312346007200046

Кейс по контекстной 
рекламе для компании

Швейная Фабрика "Виссон"
Производство и оптовая продажа женского белья и 
одежды

Нехватка оптовых заказов, простой 

производства



01 Кейс по контекстной рекламе

Процесс
Стратегия

Изучение линейки продуктов и целевой аудитории

Увеличение конверсии сайта

Наладка системы отслеживания и обработки заявок

Настройка поисковой и баннерной рекламыв Яндекс.Директ

Выход на стабильный поток заявок и планомерное снижение стоимости каждой 
заявки

Задействованные инструменты

Внутренняя оптимизация сайта

Доработка дизайна и функционала сайта

Настройка динамического колл-трекинга

Настройка и ведение рекламы в Яндекс.Директ

Этапы работ

Подготовка

Анализ продукта и целевой 

аудитории, создание карты правок 

сайта, подготовка семантического 

ядра для рекламы

Действие

Реализация правок на сайте, интеграция сайта с CRM, настройка и запуск Яндекс.Директ, 
настройка динамического колл-трекинга

Поддержка

Ведение рекламных 

кампаний, оперативные правки на 

сайте, сплит-тестирование блоков 

сайта, полная отчетность 2 раза в 

месяц



02 Кейс по контекстной рекламе

Примеры рекламных размещений



03 Кейс по контекстной рекламе

Достигнутые цели
Полностью загружен отдел продаж фабрики. Клиент нанял 
дополнительных менеджеров

Доля заявок с сайта ~80%. Общий поток заявок увеличен в 4 раза

Налажена система контроля рекламы и менеджеров отдела продаж с 
помощью CRM и колл-трекинга

Стабильный поток клиентов по оптовым направлениям: белье и одежда.

Разработанные сайты клиента:  и fabrik-vs.ru lp.fabrik-vs.ru

633 заявки 252 рубля 4,24 % 344 заявки

получено дополнительно

за счет SEO-оптимизации

средняя конверсия сайтов 

по одежде и белью

получено по рекламным 

переходам за 3 месяца

стоимость одной заявки

из рекламы



Регион

вся Россия

Месячный рекламный бюджет

150 000 рублей

Проблема

Низкое качество трафика. Отсутствие 

лидогенерации с контекстной рекламы. Сомнение в 

необходимости использования данного трафик-канала

Цель: Увеличить количество входящего трафика 

и снизить расход на рекламные кампании

Цель

Увеличить количество входящего трафика 

и снизить расход на рекламные кампании

+7 495 145-27-70
a@sedov.company

г. Мытыщи
ул. Лётная, С19, офис 450

ИП Седов Алексей Александрович
ОГРНИП 312346007200046

Кейс по контекстной 
рекламе для компании

Протос Групп
20 лет в Лицензировании, широкий спектр услуг для 
строительных организаций, производителей 

оборудования и компаний, которые эксплуатируют 
опасные производственные объекты



01 Кейс по контекстной рекламе

Процесс

Стратегия

Изучение линейки продуктов и целевой аудитории

Аудит сайта и рекламных кампаний

Настройка и оптимизация всей контекстной рекламы

Выход на стабильный поток заявок и планомерное снижение стоимости каждой 

заявки

Задействованные инструменты

Аудит сайта и рекламных кампаний

Настройка и ведение контекстной рекламы Яндекс.Директ

Этапы работ

Подготовка

Анализ продукта и целевой 

аудитории, создание баннеров 

для Ретаргетинга, подготовка 

семантического ядра для рекламы

Действие

Скорректировали семантику, исключив из показа неэффективные ключевые запросы. 
Расширили список минус-слов. Внесли изменения в рекламные объявления: исправили 
заголовки, добавили быстрые ссылки. Разработали рекламные кампании для запуска 
нового направления

Поддержка

Ведение рекламных кампаний, 

контроль эффективности, анализ 

сезонности, AB-тестирование 

объявлений и баннеров, полная 

отчетность 1 раз в месяц



02 Кейс по контекстной рекламе

Примеры рекламных размещений



03 Кейс по контекстной рекламе

Достигнутые цели
Увеличен охват целевой аудитории посредством поисковой и баннерной 
контекстной рекламы

Планомерное снижение стоимости заявки с 12 138 рублей до 2 504 рублей 
за заявку

Снижение расхода бюджета рекламных кампаний в 2 раза

Налажена система контроля рекламы и продаж с помощью отладки 
систем аналитики

Расширен список услуг для рекламных размещений

Сайт клиента: protos.su

28 заявок

получено за 1 месяц работы 

рекламы

112,74 р. > 88,86 р.

снизилась средняя 
стоимость клика

12 138 р. > 2 504 р.

значительно снизилась 
средняя стоимость заявки



Регион

Краснодар, Сочи, Воронеж

Месячный рекламный бюджет

150 000 рублей на 1 регион

Проблема

Цель

Обеспечить максимальный охват целевой аудитории, 

сбить стоимость заявки и увеличить количество заявок

+7 495 145-27-70
a@sedov.company

г. Мытыщи
ул. Лётная, С19, офис 450

ИП Седов Алексей Александрович
ОГРНИП 312346007200046

Кейс по контекстной 
рекламе для компании

Первый Оконный Завод
Крупнейший производитель металлопластиковых 
конструкций на юге России

Маленький «информационный шум» о компании, 

дорогие заявки, мало заявок



01 Кейс по контекстной рекламе

Процесс

Стратегия

Изучение линейки продуктов и целевой аудитории

Создание системы учёта всех обращений сайта

Настройка и оптимизация всей контекстной рекламы

Настройка медийной рекламы для широкого охвата

Выход на стабильный поток заявок и планомерное снижение стоимости каждой 

заявки

Задействованные инструменты

Аудит сайта и рекламных кампаний

Настройка и ведение контекстной рекламы Яндекс.Директ

Этапы работ

Подготовка

Анализ продукта и целевой 

аудитории, создание баннеров 

для медийной рекламы, 

подготовка семантического ядра 

для рекламы

Действие

Подключение динамического коллтрекинга, настройка и запуск Google.Adwords, настройка 
и запуск Яндекс.Директ, настройка медйино-баннерной рекламы

Поддержка

Ведение рекламных кампаний, 

контроль эффективности, анализ 

сезонности, оперативные правки 
на сайте, сплит-тестирование 
объявлений и баннеров, полная 
отчетность 1 раз в месяц



02 Кейс по контекстной рекламе

Примеры рекламных размещений



03 Кейс по контекстной рекламе

Достигнутые цели
Увеличен охват целевой аудитории медийной, баннерной, контекстной 
рекламой

Планомерное снижение стоимости заявки с 4 870 рублей до 633 рублей за 
заявку

Налажена система контроля рекламы и продаж с помощью 
динамического коллтрекинга

Подключены на рекламную поддержку дополнительно 3 региона 
(филиала)

Сайты клиента:  и 1oknozavod.ru okna-markt.ru

1 097 заявок +3 филиала 4 870 руб 

> 633 руб

5 675 549 

человек
получено дополнительно

за счет SEO-оптимизации

снижение стоимости

заявки за год

получено 

за 1 месяц работы

средняя стоимость одного 

обращения в клинику



Регион

Краснодар

Месячный рекламный бюджет

10 000 рублей

Проблема

Цель

Получить как можно больше обращений по минимальной 
стоимости и прорекламировать услугу лечения животных от 
аллергии

+7 495 145-27-70
a@sedov.company

г. Мытыщи
ул. Лётная, С19, офис 450

ИП Седов Алексей Александрович
ОГРНИП 312346007200046

Кейс по контекстной 
рекламе для компании

Ветеринарная клиника 

«Zoo Land»
Краснодарская ветеринарная клиника полного 
цикла с уникальной услугой лечения аллергии

Мало клиентов



01 Кейс по контекстной рекламе

Процесс

Стратегия

Изучение услуг ветеринарной клиники

Составление портрета целевой аудитории

Создание продающего сайта с уклоном на уникальную услугу лечения аллергии

Настройка и ведение всей контекстной рекламы

Задействованные инструменты

Создание и техподдержка продающего сайта

Настройка и ведение контекстной рекламы Яндекс.Директ

Этапы работ

Подготовка

Анализ продукта и целевой 

аудитории, подготовка прототипа 

сайта, подготовка семантического 

ядра для рекламы

Действие

Разработка сайта, настройка системы аналитики, настройка и запуск Яндекс.Директ

Поддержка

Ведение рекламных кампаний, 
сплит-тестирование объявлений, 
контроль эффективности, анализ 
сезонности, корректировка ставок, 
оперативные правки на сайте



02 Кейс по контекстной рекламе

Примеры рекламных размещений



03 Кейс по контекстной рекламе

Достигнутые цели
Загрузка персонала клиники обращениями на 100%

Клиенту пришлось временно приостановить рекламу, т.к. обращений 
слишком много и клиника не успевает их 

обрабатывать

Разработанный сайт клиента: zooland-krasnodar.ru

99 обращений 288 рублей 13,1 % 16,89 рублей

средняя стоимость 

клика по рекламе

конверсия 

разработанного сайта

получено 

за 1 месяц работы

средняя стоимость одного 

обращения в клинику



Регион

Краснодар

Месячный рекламный бюджет

20 000 рублей

Проблема

Цель

Получить как можно больше обращений по минимальной 
стоимости

+7 495 145-27-70
a@sedov.company

г. Мытыщи
ул. Лётная, С19, офис 450

ИП Седов Алексей Александрович
ОГРНИП 312346007200046

Кейс по контекстной 
рекламе для компании

«Центр доктора Гаврилова»
Центр снижения веса доктора Гаврилова города 
Краснодар, оказывает профессиональную 
медицинскую и психологическую помощь

Мало клиентов



01 Кейс по контекстной рекламе

Процесс

Стратегия

Изучение услуг клиники

Составление портрета целевой аудитории

Настройка и ведение контекстной рекламы

Задействованные инструменты

Настройка и ведение контекстной рекламы Яндекс.Директ

Этапы работ

Подготовка

Анализ продукта и целевой 
аудитории, подготовка 
семантического ядра для рекламы

Действие

Настройка системы аналитики, настройка и запуск Яндекс.Директ

Поддержка

Ведение рекламных кампаний, 
сплит-тестирование объявлений, 
контроль эффективности РК, 
корректировка ставок



02 Кейс по контекстной рекламе

Примеры рекламных размещений



03 Кейс по контекстной рекламе

Достигнутые цели
Удалось подготовить эффективные рекламные кампании с наиболее 
выгодным бюджетом для клиента

Добились стабильности рекламной кампании и постоянного притока 
целевых посетителей

Сайт клиента: centrpohudeniya.ru

32 обращения

получено 

за 1 месяц работы рекламы

625 рублей

средняя стоимость одного 
обращения в клинику


